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HIGHLIGHTS DE&&RIRTIFRI‘_S

Sehr geehrte Aktionare,

auch im dritten Quartal 1999 hat die Intertainment AG ihre Strategie auf dem
Weg zu einem der fihrenden Anbieter kommerziell hochwertiger Spielfilme in
Europa konsequent fortgesetzt.

Nachdem wir uns in den ersten sechs Monaten umfangreiche Filmrechte sichern
konnten und uns durch Warner Brothers europaweit erstklassige Vertriebswege
zur Verfligung stehen, haben wir im September den nachsten wichtigen Schritt
getan:

Mit Twentieth Century Fox konnten wir mit einem weiteren US-Major fiir
zehn Jahre eine enge, europaweite Partnerschaft vereinbaren, die sowohl die
Koproduktion und Kofinanzierung neuer Spielfilme als auch die Vermarktung
von Intertainment-Filmen einschliefBt.

Wir besitzen nun fir die néchsten fiinf bis zehn Jahre einen groBen Teil
des begrenzten Angebots hochwertiger kommerzieller Spielfilmrechte. Und als
ideale Ergédnzung dazu vermarkten wir unsere Spielfilme durch die Vertrdge
mit Warner und Fox iiber zwei der leistungsfahigsten Vertriebsnetze in Europa.

Neben den beeindruckenden Umsatz- und Ertragspotentialen, die uns die
getatigten Abschliisse er6ffnen, haben wir in den ersten neun Monaten eines
erreicht: Intertainment besitzt heute eine herausragende und vor allem schwer
angreifbare Marktposition in ganz Europa.

Allein auf Basis der vor dem Bérsengang geschlossenen Vertrdge entwickelt sich
auch das laufende Geschaftsjahr duBerst positiv. So stiegen die Umsatzerlose
in den ersten drei Quartalen 1999 im Vergleich zum Vorjahreszeitraum um
95 % auf Gber 17 Mio. Euro, und dies bei einer Umsatzrendite - vor Steuern
und Kosten des Bdrsenganges - von rund 30 %.

Im Jahr 2001, wenn erstmalig der Koproduktionsvertrag mit Fox umsatzwirksam
wird, erwarten wir Umsatzerlése von rund 290 Mio. Euro - das Neunzehnfache
des Jahresumsatzes 1998. In den darauf folgenden Jahren werden allein durch
die bis heute abgeschlossenen Vertrdge diese Zahlen weiter steigen - auf
unserem Weg vom Lizenzhdndler zum integrierten Medienkonzern.

Wir freuen uns, wenn Sie uns auf diesem Weg begleiten, und danken lhnen fiir
Ihr Interesse an der Intertainment AG und vor allem fiir das uns entgegen-

gebrachte Vertrauen.

Der Vorstand



ATTRECHRUNG

Kapitalflussrechnung 3. Quartal 1999
nach IAS fiir den Konzern

Euro '000

Jahrestiiberschuss (ohne IPO-Aufwand) 3.446

+ Abschreibungen auf Gegenstdnde des
Anlagevermdgens 276

+ Zunahme der Rickstellungen

- Gewinn aus dem Abgang von Gegenstanden
des Anlagevermégens

- Zunahme der Vorréte, der Forderungen aus
Lieferungen und Leistungen sowie anderer Aktiva

- Abnahme der Verbindlichkeiten aus Lieferungen
und Leistungen sowie anderer Passiva

Mittelabfluss aus
laufender Geschaftstitigkeit

+ Einzahlungen aus Abgangen von Gegenstdnden
des Anlagevermégens

- Auszahlungen fir Investitionen in das
Anlagevermdgen

Mittelabfluss aus der Investitionstatigkeit

+ Einzahlungen aus Kapitalerhéhungen

- Auszahlungen an Gesellschafter
(Dividenden)

+ Einzahlungen aus der Begebung von
Anleihen und Krediten

- IPO-Aufwendungen

Mittelzufluss aus der Finanzierungstatigkeit 47.208

Zahlungswirksame Verdanderungen des
Finanzmittelbestands

+ Finanzmittelbestand am Anfang der Periode

Finanzmittelbestand am Ende
der Periode CYAYA




FAREEN D NT OGN MONATE

Konzerngewinn- und Verlustrechnung Umsatzerlose
in Mio. Euro in Mio. Euro

Jan. - Sep.

1998
Umsatzerlose 8,68
Sonstige betriebliche
Ertrage 2,07
Gesamtleistung 10,75
Materialaufwand 4,57
Personalaufwand 0,42
Abschreibungen 0,03
Sonstige betriebliche
Aufwendungen 2,24
Finanzergebnis 0,10
) o Jan. - Sep. Jan. - Sep.

Ergebnis der'gevvlohnllchen 1998 1999
Geschaftstatigkeit 3,59
Steuern 2,12
Jahresiiberschuss 1,47

Aufwendungen fiir IPO -

Konzernjahresiiberschuss 1,47*
Ergebnis der gewohnlichen Geschaftstatigkeit

in Mio. Euro

*Als-ob-Konzernjahrestberschuss

Jan. - Sep. Jan. - Sep.
1998 1999




HIGHLIGHTS DE
DR

Markt

Die Tendenz der US-Produzenten, ihre
Filme mittels internationaler Finan-
zierung studiounabhdngig zu pro-
duzieren, nimmt weiter zu. Fiir den
nichtamerikanischen Raum bietet sich
Intertainment damit verstarkt die
Maéglichkeit, hochwertige Filmrechte
mit groBen Stars fiir Gesamteuropa
zu erwerben.

Strategie

Intertainment hat durch den um-
fangreichen Vertragsabschluss mit
Twentieth Century Fox seine Strategie
im dritten Quartal sowohl auf der
Beschaffungs- als auch auf der Ab-
satzseite konsequent weiterverfolgt.

Uber die Koproduktions- und Kofinan-
zierungsvereinbarung sicherte sich
Intertainment 20 weitere erstklassige
Spielfilme innerhalb der kommenden
zehn Jahre und baut damit seine Film-
Library mit hochwertigen Markenspiel-
filmen weiter aus.

Mit dem abgeschlossenen Vertrag kann
Intertainment auBerdem die Kino- und
Video-Vertriebskandle eines weiteren
Majors sowie deren bestehende
Output-Deals mit den Pay-TV-Sendern
europaweit nutzen und erreicht da-
mit eine optimale Marktdurchdringung
seiner Filme.

[TTEN QUARTALS

Umsatz

Intertainment steigerte seine Umsatz
erlose in den ersten drei Quartalen
1999 auf rund 17,1 Mio. Euro. Im Ver-
gleich zum Vorjahreswert von 8,7 Mio.
Euro ist dies eine Steigerung von
95%. Die Umsatzrendite betrdgt da-
bei rund 30 %.

Ertragslage

Das Ergebnis der gewdhnlichen Ge-
schaftstatigkeit konnte die Inter-
tainment AG in den ersten neun
Monaten des laufenden Geschéafts-
jahres auf 5,1 Mio. Euro steigern. Dies
ist - vor Steuern und IPO-Kosten - ein
Wachstum von 42 % nach 3,6 Mio. Euro
im Vorjahreszeitraum.

Investitionen

Intertainment hat durch die in den
ersten neun Monaten getdtigten Ab-
schlisse in erstklassige Filmrechte fir
die nachsten Jahre investiert. Die ent-
sprechenden Zahlungsstrome werden
jeweils nach Lieferung und Abnahme
eines Films stattfinden. Damit verteilen
sich die gesamten Investitionen der
ersten drei Quartale von rund 1,4 Mrd.
Euro auf einen Zeitraum von zehn
Jahren.

Mitarbeiter

Intertainment bleibt trotz des zuneh-
menden Geschafts, dank seiner flexi-
blen Struktur und der Konzentration auf
das Kerngeschaft, ein schlankes Unter-
nehmen. Im Mittel des dritten Quartals
belief sich die Mitarbeiterzahl auf 20.

Ausblick

Nach drei sehr guten Quartalen wird
sich das Gesamtjahr 1999 besser als
erwartet entwickeln.

Die Geschaftsabschlisse der vergan-
genen neun Monate sichern fiir die
kommenden Jahre ein rasantes Um-
satz und Ertragswachstum. Dabei legt
Intertainment grundsatzlich &duBerst
konservative Kalkulationsmodelle zu-
grunde und bewertet im Aufbau befind-
liche Geschaftsfelder wie das Merchan-
dising sehr vorsichtig.

Die Intertainment AG hat sich seit
dem Borsengang als europdischer
Player positioniert. Es wurden auf der
Beschaffungsseite samtliche Lizenz-
rechte fiir den gesamten europdischen
Raum erworben. Die Vertrdge mit
Warner Brothers und Twentieth Century
Fox erlauben Intertainment den Zu-
griff auf weitreichende européische
Vermarktungskanale.

Diesen Weg im europdischen Umfeld
wird die Intertainment AG auch in
Zukunft konsequent weitergehen und
ausbauen.



SPIELELLM

LIGHTS

Intertainment Kino-Starts

Im Jahr 2000 ist es so weit: Die ersten US-Top-Spielfilme von Intertainment, aus
den in diesem Jahr geschlossenen Vertragen, kommen in die europdischen Kinos.
Damit wird Intertainment sowohl deutliche Umséatze aus den Einspielergebnissen
generieren als auch die Rechte fiir Video, Pay- und Free-TV sowie in Zukunft fiir
Internet veredeln.

Der Start der jeweiligen Filme in den USA mit einem Vorlauf von 3-6 Monaten
gegeniiber Europa erméglicht es Intertainment - auf Basis der Verhaltnisse in den
vergangenen Jahren -, die Umsatzpotentiale
der einzelnen Spielfilme auch in Deutschland
und ganz Europa zu verdeutlichen.

Bereits im Frithjahr 2000 startet in den USA die
mitreiBende Action-Komddie ,The Whole Nine
Yards" mit Bruce Willis und wird voraussichtlich
im Sommer in die europdischen Kinos kommen.

Der bereits abgedrehte Film ,Third Miracle” mit Ed Harris, Anne Heche und
Armin Miller-Stahl ist auf die Berlinale im Februar ndchsten Jahres eingeladen
worden. Dieser spannende Mystery-Thriller mit preisgekrénten Stars wird néchstes
Jahr in unsere Kinos kommen.

Zurzeit in Produktion befinden sich ,Art of War" und ,Get Carter”. US-Kinostart

des erstklassigen Action-Thrillers ,Art of War® mit Wesley Snipes wird im

Herbst nachsten Jahres sein. Ebenfalls ndchstes Jahr startet der spannungsgeladene
Thriller ,Get Carter” mit Sylvester Stallone.

Auf dem Toronto Filmfestival im September dieses
Jahres wurden zwei Filme von Intertainment vorgestellt.
Dazu zdhlten ,Big Kahuna", eine satirische Komddie mit
Danny de Vito und Kevin Spacey, sowie ,Things you can
tell just by looking at her", eine bewegende Pruduktion
mit Cameron Diaz. Beide Filme werden ebenfalls im
ndchsten Jahr starten.

Ein besonderes Highlight ist der Erwerb der ndchsten Jack Nicholson-Produktion ,The
Pledge”. Jack Nicholson steht nur alle drei Jahre vor der Kamera, zuletzt in ,Besser
geht's nicht” (Orig. ,As good as it gets"), der auBerhalb der USA im Kino 132 Mio.
USD einspielte.

Gehen Sie ins Kino! Sehen Sie ,lhren eigenen” Film!



MERCHANDIS|NG

GHLIGHT

Intertainment Animation & Merchandising GmbH presents:
Rudolph® mit der roten Nase - so beriihmt wie der Weihnachtsmann

ﬁ Zwei Monate vor Weihnachten ist es
ﬁu{ﬂ] [.'IJ endlich so weit: ,Rudolph - das Rentier

& II- . mit der roten Nase” startet auf seinem
" :ﬂ Weg in die Herzen der deutschsprachigen

= Kinder. In den USA ist ,Rudolph - The
Red-Nosed Reindeer" bereits seit vielen Jahren so bekannt wie der Weihnachtsmann.

Nun gibt der erste Merchandising-Charakter der Intertainment Animation &
Merchandising GmbH, einer 100%igen Tochter

der Intertainment AG, auch in Deutschland,

Osterreich und der deutschsprachigen Schweiz
sein Debiit.

Mit einer umfangreichen Markteinfiihrungs-
kampagne wird ,Rudolph mit der roten Nase" in
der Vorweihnachtszeit iiberall, wo Kinder und
Eltern sind, prdsent sein. Die weitreichenden
Vermarktungsaktivitdten zum Start des Rudolph-
Videofilms sowie einer Palette zahlreicher
Merchandising-Produkte sollen Intertainment
einen optimalen Auftakt im strategischen
Geschéaftsbereich Merchandising verschaffen.

Entscheidender Bestandteil der Kampagne ist auch die
Beteiligung von UNICEF, die Rudolph als Symbol und
Sprecher der Aktion ,Kids for Kids" nutzt. An den Advents-

Kino-Charity-Aktionen zugunsten von UNICEF durchgefihrt.
Zusatzlich wird Rudolph in einer Vielzahl von Kindersendungen
seinen Auftritt haben und iiber TV- und Radio-Spots sowie Printanzeigen beworben.

Intertainment konnte fiir die Vermarktungskampagne namhafte Kooperationspartner
gewinnen: Von CinemaxX iiber SAT.1, ORF und den Weltbild Verlag bis zu Karstadt,
Kaufhof, dem Media Markt und vielen anderen mehr.

Das Highlight der Weihnachtszeit ist natiirlich der Videofilm. Songs von Oscar-
Preistrdger Al Kasha, berlihmte deutsche Stimmen wie Michael Schanze,
Nina Hagen, Cosma Shiva Hagen und Thomas Fritsch und schlieRlich eine
atemberaubende Mischung von klassischer 2-D- und moderner 3-D-Animation
werden Rudolph den Weg in die Kinderherzen ebnen.
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